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tekst kan niet op tegen een kort fragment 
of interview met één van de makers. Video 
(teasers) laten poten tiële bezoekers zien wat er 
te verwachten valt en prikkelen dus altijd meer 
dan een beschri jvende tekst. Voorbeelden van 
deze promotievideo's zijn een trailer van een 
voorstelling, expositie, presentatie of concert. 
een kijkje de schermen (bij bijvoorbeeld 
repet it ies) en interviews met makers zoa ls regis-
seurs, acteurs, kunstenaars en producenten. 

Door huisstijlelementen zoals een logo of 
titels aan de video toe te voegen krijgt deze 
een profess ionele uitstral ing die aansluit bij de 
identiteit van de desbetreffende organisatie. 
Tevens vergroot deze de naamsbekendheid van 
de organisatie of het product. 

Tenslotte is het belangrijk om duidelij ke 
'calis to act ion' aan de video toe te voegen. 
Deze 'calis to action' zijn doelen waartoe de or-
ganisatie de bezoeker wil st imuleren. Voorbeel -
den daarvan zijn het abonneren op de nieuws-
brief, het worden van 'vriend' of het bezoeken 
van de voorstelling, de exposit ie of het concert. 
Online video leent zich erg goed voor deze 'caIIs 
to action' door teksten als 'Kaarten voor de 
voorstelling zijn verkrijgbaar via de websi te' aan 
de video toe te voegen die bij kl ikken navigeren 
naar de kaartverkoop op de site. 0 
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