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Video is een belangrijk en krachtig middel
om potentieel publiek via internat te bereiken
en le enthousiasmeren, Of het nou om een
voorstelling, expositie, presentatie of concert
gaat: een video is visueel en prikkelt dus altijd
meer dan een informatieve tekst. Daarnaast
is er zoveel te vertellen over het maakproces
van een creatief product zoals een voorsiel-
ling, concert of expositie, dat het een gemiste
kans is om dit proces niet om te zetten in
content.

Het kijken naar cnline video heeft de
afgelopen jaren een ongekende groei doorge-
maakt. 79% van de Nederianders van 13 jaar
en cuder kijkt regeimatiq via internet naar

video's, 19% doel dit dagelijks. De Kkijkers van
online videe zijn vaak belangrijke beinviceders
van merken en de gemniddelde kijktijd van één
video is maximaal vijf minuten (Onderzoek
van Ster, Microsoft Advertising en Mindshare).

Virale werking

Door ervoor te zorgen dat video's op
meerdere plaatsen op het web aanwezig zijn,
ontstaat een virale werking, Dit betekent dat
wanneer Kijkers een video leuk of inte.ressant
vinden, zij deze doorsturen naar vrienden of
op hun eigen site of profiel zoals Facebook,
Hyves of MySpace 'plakken’. Hierdoor wordt
het bereik van de video vergroot. Daarnaast
zorgt deze virale distributie voor een goede
conversie naar daadwerkelijk bezoekers.
Mensen zijn immers gevoeliger voor de aanbe-
velingen van bekenden dan van onbekende
afzenders, zoals de marketingafdeling van een
museum of theater,

#ortom: het is belangrijk om ervoor te zor-
gen dat de video op zoveel mogelijk plekken
op hel web te zien is. Voorbeelden hiervan
zijn de eigen site, maar ook verschillende vi-
deoplatferms zoals 123video, YouTube, Vimeo
en Zidec. Een belangrijke factor hierbij is het
toekennen van de juiste tags. Dit zifn woor-
den die relevant zijn voor de desbetreffende
content. In het geval van een video die bestaat
uit een interview met een acteur van een
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tekst kan niet op tegen een kort fragment

of interview met één van de makers. Video
(teasers) laten potentiéle bezoekers zien wat er
te verwachten valt en prikkelen dus altijd meer
dan een beschrijvende tekst. Voorbeelden van
deze promotievideo's zijn een trailer van een
voorstelling, expositie, presentatie of concert.
een kijkje achter de schermen (bij bijvoorbeeld
repetities) en interviews met makers zoals regis-
seurs, acteurs, kunstenaars en producenten.

Door huisstijlelementen zoals een logo of
titels aan de video toe te voegen krijgt deze
een professionele uitstraling die aansluit bij de
identiteit van de desbetreffende organisatie.
Tevens vergroot deze de naamsbekendheid van
de organisatie of het product.

Tenslotte is het belangrijk om duidelijke
'calis to action' aan de video toe te voegen.
Deze 'calis to action' zijn doelen waartoe de or-
ganisatie de bezoeker wil stimuleren. Voorbeel-
den daarvan zijn het abonneren op de nieuws-
brief, het worden van 'vriend' of het bezoeken
van de voorstelling, de expositie of het concert.
Online video leent zich erg goed voor deze 'calls
to action' door teksten als 'Kaarten voor de
voorstelling zijn verkrijgbaar via de website' aan
de video toe te voegen die bij klikken navigeren
naar de kaartverkoop op de site. o
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